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LE CHIFFRE

Environnement-coNSOMMATION

Nouvelles appellations

Le gouvernement wallona donné son feu verta deux
nouvelles appellations cenologiques d’origine contrélée, le
“vin mousseux de qualité de Wallonie” etle “crémant de
Wallonie”, aindiqué le ministre de I'’Agriculture Benoit Lutgen.
Les appellations d’origine contrdlée de vins wallons sont
désormais au nombre de quatre, aprés les “cotes de Sambre et
Meuse” etles “vins de pays des Jardins de Wallonie”. ®

L'HISTOIRE M

Les Wallons plus propres...

Les statistiques sont souvent rébarbatives, mais peuvent aussi
livrer des éléments amusants. Cette fois, c’est la chaine de
magasins Kruidvat quia commandé une étude aux résultats
surprenants : les Wallons, apparait-il, passent plus souvent sous la
douche et prennent plus réguliérement un bain que les Flamands.
Alinsi, 67 pc des Wallons se douchent au moins une fois par jour,
contre 42 pc des Flamands; 20 pc des Wallons prennent un bainau
moins une fois par jour; contre 6 pc des Flamands. Allez, pour nos
amis néerlandophones, c’est un peu la douche... froide ! B
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LA PHRASE

Cette situation est
1nacceptable, il faut une
solution substantielle.

))

PIETER DE CREM

Le ministre de la Défense a confirmé mercredi,
en Commission de la défense de la Chambre, sa
volonté de procéder rapidement au remplace-
ment des deux Airbus A310 victimes de pannes
Jréquentes. Les deux avions ont été rachetés
d’occasion a la Singapore Airlines qui les utili-
sait depuis 1985.

Des pubs auto un peu trop millimeétrées

» Elles ne respectent pas la loi
en matiére d’information sur
les émissions de CO,,
dénonce un chercheur.

» Un probléme qui concerne
la Belgique, mais aussi d’autres
pays européens.

» Lejury d’éthique publicitaire
est saisi. Avant la justice ?

hercheur au départe-
ment des sciences et ges-
tion de 'environnement
de I'Université de Liege,
Pierre Ozer n’en démord pas : la
plupart des affiches publicitaires
pour les voitures qui fleurissent
icietla sontillégales auregard de
la loi. “Tant la directive euro-
péenne qui définit les critéres en
la matiere (lire I'encadré) que
Larrété royal qui transpose cel-
le-ci dans le droit belge sont trés
clairs, les informations portant
sur la consommation et les émis-
stons de CO, du véhicule doivent
étre aussi visibles et aussi lisibles
que le message principal figurant
dans la publicité. Or ce n'est qua-
siment jamais le cas”, commente
l'intéressé, précisant que, s’il
s’est focalisé sur les panneaux
d’affichage, cela vaut également
pour les pubs diffusées via les
magazines et les journaux.

Des mentions trés discrétes
Fort de ce constat, Pierre Ozer
s’est donc armé de son échelle et
de son metre ruban, histoire
d’ausculter une série d’affiches
publicitaires vantant les mérites
des modeles de différentes mar-
ques (Jaguar, Mazda, VW, Audi,
Opel, Toyota, Nissan...). “Pour ne
prendre que Uexemple le plus ab-
surde, sur une affiche de 38 m* de
la marque Jaguar, les mentions
sur le carburant et le CO, sont en
caracteres de 7 millimétres. Dans
d’autres cas, elles peuvent faire 10
ou 12 mm, mais étre imprimées
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m Un exemple parmi d’autres : I'affiche fait 38 m” et les mentions environnementales 7 millimétres. Aussi “visible et facilement lisible” que le message principal ?

verticalement sur le coté de laffi-
che. C’est impossible a lire”.

Sur base de ces arguments, le
chercheur a donc déposé une sé-
rie de plaintes aupres du Jury
d’éthique publicitaire (Jep).
Mais, apres examen du dossier,
celui-ci estime ne pas pouvoir for-
muler de remarques concernant
les affiches en question, arguant
notamment du fait que “arrété
royal applicable ne contient
aucune disposition relative a la
taille des caractéres que doivent
présenter ces mentions ou a l'en-
droit ot celles-ci doivent étre pla-
cées”. Une réponse qui ne satis-
fait pas Pierre Ozer, qui s’est donc
pourvu en appel avec un dossier
étoffé, s’appuyant notamment
sur 'expertise d'un ophtalmolo-
gue réputé de 1'Université de
Liege.

“Suite a ce recours, le Jep m’a
invité a participer a une réunion
qui se tiendra le 14 mars et ot se-
ront présents les représentants de
la Fédération belge de l'industrie
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de lUautomobile et du cycle (Fe-
biac). Parallélement, jai égale-
ment déposé plainte auprés de la
DG contréle et Médiation du SPF
Economie qui est normalement
chargée de rechercher et de cons-
tater les infractions de ce genre,
mais ils ne semblaient pas tres au
courant. Ils m’ont répondu que
ma demande serait suivie, mais
ils ont, semble-t-il, d’autres prio-
rités”.

Mais l'affaire pourrait ne pas
enrester la. Interrogés par le ma-
gazine “Imagine”, qui révele cette
information, deux avocats spé-
cialisés en droit de 'environne-
ment estiment en effet que sur
base des constats du chercheur
liégeois, des actions devant le tri-
bunal des référés intentées par
des associations de défense de
Penvironnement sont tout a fait
susceptibles d’aboutir. Le cons-
tructeur visé pourrait ainsi étre
contraint de retirer toutes ses af-
fiches ou d’y ajouter des mentions
bien plus visibles.

Bien décidé a aller au bout de
sa démarche, Pierre Ozer n’ex-
clut d’ailleurs pas cette possibi-
lité, avec I'appui d’associations
comme Inter-Environnement
Wallonie ou les Amis de la terre.

Conscient du fait que ce der-
nier avait mis le doigt sur une
faille juridique potentiellement
explosive, un groupe d’ONG s’ap-
préte d’ailleurs a lancer une cam-
pagne invitant les citoyens a imi-
ter le chercheur en déposant
plainte a leur tour contre les affi-
ches publicitaires qui leur parai-
traient illégales. Un site Internet
visant a faciliter ces démarches a
été développé a cette fin et une
action de sensibilisation doit
avoir lieu ce vendredi & Bruxel-
les. Des plaintes auxquelles les
associations entendent donner
des suites politiques voire judi-
ciaires, tant a I’échelle belge
qu’européenne.

Gilles Toussaint

» (http://affichezleco2.be/

Directrice du Conseil de la publicité

Le Jury d’éthique publicitaire avait-il déja
été saisideplainte de ce genre, mettant en
cause la légalité des pubs pour voitures ?
Oui, mais cela concernait des annonces dans la
presse. Se positionner sur cette question est un
petit peu plus simple que quand il s’agit d’affichage
—cequiestlecasici. Le Jury peut apprécier au cas
par cas et regarder chaque annonce pour
déterminer s’il estime que c’est lisible ou pas pour
un lecteur normal. Avec I'affichage, cela dépend
d’autres parametres: la hauteur du panneau par
rapportala voie publique, 'endroit ol est
positionnée I'affiche... C’est plus compliqué.

Le Jep dit ne pas pouvoir formuler de re-

marques, mais dans le méme temps
s’adresse ala Febiac pour élaborer des
recommandations autodisciplinaires...
Onavoulu étre plus efficace en prenant contact
directementavec la Febiac pour lui demander de
se positionner sur |'idée de prendre des
recommandations en |la matiere. Pourquoi? Parce
que laloi se limite a parler de visibilité et de
lisibilité. En France, des recommandations en
cette matiére en termes de mentions légales
existent. On s’est dit que le fait que des plaintes
aient été déposées était 'occasion d’en élaborer
en Belgique. On verraalors trés clairement ce
que 'on peut faire et ne pas faire. Le souci du Jury
était d’'appréhender cette problématique de

fagon plus générale pour ne pas s’embourber
dans des situations particulieres. Mais aussi que la
fédération concernée prenne ses responsabilités.

Le Jep a-t-ilun pouvoir de contrainte ?
Oui. Il peut notamment prendre une décision de
modification ou d’arrét de la publicité quand on
est clairement en contravention avec des régles
éthiques et/oulégales. Dans ce cas-la, on
demande al'annonceur de respecter
volontairement la décision du Jury. Dans 98 pc des
cas, ilsacceptent sur une base volontaire. Dans
les 2 pc oti ce n’est pas le cas, on se retourne vers
le média concerné et on lui demande de stopper
la diffusion de la pub litigieuse. (G.T.)

LA LIBRE BELGIQUE

EPINGLE

L’Europe est
au courant

La directive européenne 1999/94/
CE portant sur la disponibilité
d’'informations sur la consomma-
tion de carburant et les émissions
de CO, dans les documents pro-
motionnels stipule, entre autres,
que les Etats membres de 'Union
doivent s’assurer que ces informa-
tions soient, au minimum, “facile-
ment lisibles et au moins aussi visibles
que la partie principale des informa-
tions figurant dans la documentation
promotionnelle”. Elles doivent
également “étre faciles a compren-
dre, méme si elles sont lues rapide-
ment”. Une disposition transcrite
quasimenta 'identique en droit
belge dans 'arrété royal du 5 sep-
tembre 2001.

La Commission européenne “esten
train de travailler sur une révision de
cette directive, parce que son impact
n’estpas trés visible, et ce n’est pas
uniquement le cas en Belgique”,
reconnait I'attachée de presse Lena
De Visscher. Un rapportsur I'effec-
tivité de cette législation, qui date
de mars 2005, indique en effet que
la qualité des indications censées
figurer sur les publicités “varie
fortement d’'un pays membre a
l'autre”. Or, elles peuvent “attirer
I'attention des consommateurs et leur
faire douter de leur choix”lors de
l'achat d’une voiture. LExécutif
européen, a défaut de poursuivre
les responsables pour non-respect
deladirective, envisage de larevoir
etd’en profiter, entre autres, pour
étendre I'étiquetage des émissions
polluantes aux véhicules utilitaires
légers et harmoniser le design du
label. (S.Vt.et G.T.)
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